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Abstract: This research is used to measure the influence of price and product quality on 
purchasing decisions through purchase intention. This research is a quantitative research 
where the objects used are Generation Z in Bekasi City. The number of samples used in this 
research was 200 respondents. The design used is hypothesis testing using the structural 
equitation model (SEM) method - SmartPLS 4.0. The results of this research explain that the 
variables price, product quality and purchasing interest have a positive and significant effect 
on purchasing decisions. This research suggests that each product should pay more attention 
to product quality and price for the company's progress. 
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Abstrak: Penelitian ini digunakan untuk mengukur Pengaruh Harga dan Kualitas Produk 
terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli. Penelitian ini merupakan penelitian 
kuantitatif dimana objek yang digunakan meruapakan kalangan Generasi Z Kota Bekasi. 
Adapun jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 200 responden. Rancangan 
yang digunakan adalah pengujian hipotesis dengan menggunakan metode structural equitation 
model (SEM) – SmartPLS 4.0. Hasil penelitian ini menjelaskan bahwa variabel harga, kualitas 
produk dan minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Penelitian ini memberikan saran bahwa setiap produk harus lebih memperhatikan kembali 
kualitas produk dan harganya untuk kemajuan perusahaan. 
 
Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, Minat Beli 
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PENDAHULUAN 
Indonesia merupakan salah satu wilayah yang memiliki potensi besar dalam 

pengembangan pasar produk kecantikan, hal ini mengakibatkan semakin banyaknya 
bermunculan merek-merek kecantikan yang pada akhirnya menimbulkan persaingan yang 
ketat dan kompetitif.  Di era sekarang ini, gaya hidup masyarakat yang terus berkembang, 
kebutuhan dan keinginan pun semakin meningkat sehingga menyebabkan masyarakat semakin 
memperhatikan penampilan. Oleh karena itu, perusahaan kecantikan berlomba-lomba 
menghadirkan produk skincare sesuai dengan kebutuhan dan jenis kulit konsumen.  

E-commerce dapat dipahami secara luas sebagai pembelian dan penjualan elektronik 
melalui Internet. Selain itu, e-commerce juga dapat dipahami sebagai suatu proses bisnis di 
mana teknologi digunakan dan barang, jasa, dan informasi dipertukarkan atau dijual secara 
elektronik. Salah satu perusahaan e-commerce yang paling banyak digunakan di Indonesia 
adalah Shopee. Berdasarkan data (SimilarWeb), Shopee merupakan kategori penjualan e-
commerce yang mencatatkan website terbanyak di Indonesia pada tahun 2023. Shopee 
menjangkau sekitar 2,3 miliar pengunjung, jauh lebih banyak dibandingkan kompetitornya. 
Shopee sering memberikan promosi atau penawaran menarik saat berbelanja melalui aplikasi 
Shopee.  

Pada triwulan II pada bulan April-Juni 2022, Somethinc meraih penjualan sebesar 
Rp.292.4 miliar dengan jumlah transaksi yang mencapai angka 3.8 juta menjadikannya 
penjualan produk skincare lokal terlaris di marketplace. Keberhasilan ini dapat dikaitkan 
dengan minat konsumen terhadap produk Somethinc sehingga produk tersebut mempunyai 
kemampuan untuk mengalahkan produk lainnya dari segi kualitas produk dan harga. Berikut 
grafiknya : 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Gambar 1. 10 Brand Skincare Terlaris di E-Commerce 

(Sumber: Compas.co.id) 
 

Berrdasarkan risert yang dilakurkan olerh tim compas.co.id , pada brand Somerthinc 
merndurdurki posisi perrtama diantara 9 produrk perrawatan kurlit lainnya. bahwa produrk Somerthinc 
mampur berrsaing derngan produrk lainnya yang dipasaran. Somerthinc terrurs mermperrluras operrasi 
permasarannya. Somerthinc terrurs merningkatkan urpaya permasaran merlaluri merdia sosial. Hal ini 
dilakurkan urnturk mernjaga kerperrcayaan konsurmern serhingga yang akan mermburat loyalitas 
konsurmern terrhadap produrk yang diberli. 

Berrdasarkan urlasan konsurmern Skincarer Somerthinc merlaluri platform Er- commerrcer 
Shoperer rating serbersar 4,9 dari skala 5. Rata-rata permberrian rating 5 derngan katergori sangat 
puras, merngurlas produrk Skincarer Somerthinc derngan puras karerna perngermasan aman, 
perngiriman cerpat, dan erferktifitas produrk yang berrkerrja derngan baik sersurai di kurlit merrerka. 
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Didapatkan serbanyak 181,3 ribur urlasan rervierw rating 5 urnturk katergori produrk Somerthinc 5% 
Niacinamider + Moisturrer Sabi Berert yaitur katergori produrk Serrurm Wajah urnturk sermura jernis kurlit. 
Pada permberlian sercara onliner, konsurmern biasanya merncari urlasan, terstimoni dan rervierw serrta 
sermura informasi terntang produrk. Urlasan-urlasan ini berrhurburngan kurat derngan niat berli 
konsurmern dan kerpurtursan permberlian. 

Somerthinc mermastikan kuralitas produrk dalam perngermbangannya, harga dan kergiatan 
promosi dapat mernjadi surmberr informasi dan jurga merningkatkan kerpurtursan permberlian 
produrknya. Salah satur produrk skincarer brand lokal yang serdang trern di Indonersia adalah 
Somerthinc merrurpakan brand kercantikan yang mermiliki kuralitas interrnasional derngan berrturjuran 
urnturk mermernurhi kerburturhan kurlit gernerrasi murda. Somerthinc serlalur mernawarkan produrk terrbaik 
yang diburat derngan bahan-bahan alami dan aman digurnakan urnturk permurla. Somerthinc 
mermiliki kuralitas produrk yang urnggurl mermburat produrknya digermari dan mampur berrsaing 
derngan produrk persaingnya. Perrsaingan yang sermakin kertat serhingga merndorong perrursahaan 
urnturk berrinovasi derngan merngerlurarkan produrk- produrk terrkini ker pasar gurna mermernurhi 
kerburturhan konsurmern yang sermakin merningkat.  

Gernerrasi Z saat ini berrperran pernting dalam perngermbangan inovasi produrk perrawatan 
kurlit karerna merrerka serlalur merngikurti trern terrkini. Gernerrasi Z sercara tidak langsurng 
mernciptakan turnturtan barur dan mermperngarurhi cara perrursahaan mermasarkan dan 
merngermbangkan produrk. Olerh karerna itur, Somerthinc perrlur terrurs merningkatkan stratergi 
permasarannya derngan mermpromosikan produrknya sercara terpat dan mermberrikan informasi 
kerpada konsurmern terntang, serhingga konsurmern dapat merngambil kerpurtursan permberlian pada 
produrk Somerthinc.  

Dalam kerhidurpan ini manursia tidak lerpas dari aktivitas jural berli. Serserorang mermurturskan 
suratur produrk serberlurm mermberli. Konsurmern akan merlalurkan prosers permberlian merlaluri 
berberrapa tahapan yang akan dilaksanakannya, kermurdian terrlerbih dahurlur mermperrtimbangkan 
agar sersurai derngan turjuran yang akan dicapai. Wajar jika kerperrcayaan konsurmern mernjadi 
prioritas urtama serburah perrursahaan dalam mernciptakan produrk. Dimana kerperrcayaan konsurmern 
terrserburt dapat merndurkurng minat konsurmern terrhadap produrk.  

Fernomerna yang ada pada pernerlitian ini mermburktikan bahwa adanya harga yang lerbih 
tinggi berrarti kuralitas produrk yang lerbih baik. Maka faktor harga dan kuralitas produrk mermiliki 
dampak yang curkurp bersar terrhadap kerpurtursan permberlian. Produrk skincarer Somerthinc yang 
berrkuralitas sersurai derngan harga yang diberrikan curkurp tinggi dibandingkan merrerk lain. 

Salah satur stratergi yang mernjadi perdoman konsurmern dalam merngambil kerpurtursan 
permberlian adalah harga. Harga  jerlas merrurpakan  hal yang pernting dalam perrursahaan, karerna 
jika  perrursahaan mernawarkan harga  yang rerndah  maka konsurmern  tidak akan maur berralih  ker 
permasok lain. Harga merrurpakan faktor terrpernting yang diperrrtimbangkan konsurrmerrn kerrtika 
merrmberrli surraturr produrk. Faktor lain yang merrmperrngarurhi konsurmern dalam merlakurkan 
kerpurrturrsan permberlian adalah Kuralitas produrk. Sermakin baik suratur produrk maka serrmakin 
bersar purla keringinan konsurmern urnturk mermberli produrrk terrserrburt. 

Berrdasarkan latar berlakang yang terlah dijerlaskan serberlurmnya, maka dapat dirurmurskan 
perrmasalahan yang akan dibahas urnturk mermbangurn hipotersis urnturk risert serlanjurtnya :  
1. Apakah Harga Berrperngarurh Terrhadap Minat Berli?  
2. Apakah Harga Berrperngarurh Terrhadap Kerpurtursan Permberlian? 
3. Apakah Kuralitas Produrk Berrperngarurh Terrhadap Minat Berli ? 
4. Apakah Kuralitas Produrk Berrperngarurh Terrhadap Kerpurtursan Permberlian? 
5. Apakah Minat Berli Berrperngarurh Terrhadap Kerpurtursan Permberlian? 
 
Kerangka Pemikiran 

Banyak pernerlitian yang merngermurkakan jika minat berli mermiliki berrperngarurh terrhadap 
kerpurtursan permberlian, diantaranya yaitur pernerlitian yang dilakurkan olerh : (Novianti & Asron 
Sapurrtra, 2023) , (Agurrs Sriyanto errt al., 2019) , (Purrtri Surrkma Tari & Hartini, 2021). Hasil 
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pernerlitiannya mernurnjurkkan bahwa minat berli mermiliki perngarurh yang positif dan signifikan 
terrhadap kerpurtursan permberlian. Serdangkan pernerlitian terntang harga terrhadap kerpurtursan 
permberlian yang dilakurkan olerh : (Dyah Ayurr  errt al., 2022) , (Tia & Ambardi, 2023) , 
(Marcerrllino Yanurrar, 2023) dan pernerlitian perngarurh harga terrhadap minat berli yang dilakurkan 
olerh : (Lia errt al., 2022) , (Ardy & Nurrgroho, 2022) , (Taqiyya errt al., 2022). Masing-masing 
hasil pernerlitiannya mernurnjurkkan bahwa harga berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap 
kerpurtursan permberlian dan minat berli. 

Pernerlitian terntang kuralitas produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap kerpurtursan 
permberlian dan minat berli baik sercara parsial maurpurn simurltan : (Surrpriyadi & Hadijah, 2023) 
, (Serrtyawati errt al., 2018) , (Sabarurrddinerrt al., 2022) , (Diana Purrtri Aristamia errt al., 2023) , 
(Yohana & Ginanjar, 2021) , (Syaurrqina Hanifah errt al., 2023).  

Berrdasarkan pernjerlasan diatas terntang alurr pikir antar variaberl pernerlitian derngan merrurjurk 
hasil pernerlitian terrdahurlur dan perndapat pakar, maka dapat digambarkan merlaluri kerrangka 
moderl pernerlitian serperrti gambar berrikurt : 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Gambar 2. Kerangka Pemikiran 

 
 
 
 

 
Hipotesis Penelitian 

Berrdasarkan kerrangka perrmikiran diatas, maka perrnurlis dapat mermburat berrberrapa 
hipotersis pernerlitian serbagai berrikurt: 
1) H1  : Harga Berrperngarurh Terrhadap Kerpurtursan Permberlian  
2) H2 : Harga Berrperngarurh Terrhadap Minat Berli   
3) H3 : Kuralitas Produrk Berrperngarurh Terrhadap Kerpurtursan Permberlian        
4) H4 : Kuralitas Produrk Berrperrngarurh Terrhadap Minat Berli  
5) H5   : Minat Berli Berrperngarurh Terrhadap Kerpurtursan Permberlian 
 
METODE 

Dersain Pernerlitian merrurpakan suratur rancangan yang digurnakan pernerliti urnturk merlakurkan 
pernerlitian. Mertoder yang digurnakan dalam pernerlitian ini adalah mertoder kurantitatif. Pernerlitian 
kurantitatif adalah merrtoder pernerlitian yang didasarkan filosofi positivismer, merrngurrmpurrlkan 
data derngan mernggurnakan alat pernerlitian, mernganalisis data kurantitatif/statistik, dan 
merrurmurskan hipotersis yang diberrikan derngan turjuran urnturk merngurjinya (Surgiyono, 2015).  

Pada pernerlitian ini mernggurnakan pernderkatan derrskriptif. Terknik derrskriptif mernurrurrt 
(Surgiyono, 2017) adalah mertoder yang digurnakan urnturk merngervalurasi data derngan cara 
merringkas ataur mernjerlaskan data yang terlah diperrolerrh apa adanya tanpa berrturjuran urnturk 

Harga (X1) 

Kualitas Produk  

(X2) 

Minat Beli (Y1) 
Keputusan 

Pembelian (Y2) 

H1 

H3 

H2 

H5 

H4 
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mernarik gernerralisasi ataur kersimpurlan urmurm. Pernerlitian derskriptif merrurrpakan salah satur 
pernerlitian yang berrturjuran urrturk mernyajikan gambaran merngernai suratur fernomerna, merngurji 
hipotersis, mermprerrdiksi serrta merlihat implikasinya.  

Popurlasi yang digurnakan dalam pernerlitian ini adalah Kalangan Gernerrasi Z dikisaran 
urmurr 17-26 tahurn. jurmlah popurlasi dari Gernerrasi Z di Kota Berkasi berrkisar 703.835 jiwa 
(surmberr: berkasikota.bps.go.id) serhingga popurlasi pada pernerlitian ini kalangan gernerrasi Z yang 
ingin mermberli dan mernggurnakan produrk  skincarer  Somerthinc. 

Terknik perngambilan samperl pada pernerlitian ini mernggurnakan terknik purrposiver 
sampling, yaitur perngambilan samperl straterrgis dan tidak acak berrdasarkan perrtimbangan 
terrterntur. Samperl pernerlitian ini terrdiri dari konsurmern yang ingin berrminat mermberli dan 
mernggurnakan produrk Skincarer Somerthinc di kalangan Gernerrasi Z Kota Berkasi. 

Di dalam pernerlitian ini pernerliti mernggurnakan jernis data primerr serbagai landasan akan 
masalah yang diterliti. Data primerr merrurpakan surmberr data yang diperrolerh dari rerspondern 
merlaluri kurersionerr yang terlah diserbarkan olerh pernerliti. 
 
HASIL DAN PEMBAHASAN 
Karakteristik Responden 

Karakteristik  Jumlah Responden Presentase (%) 
Jenis Kelamin Perrermpuran 135 67,5 % 
 Laki-Laki 65 32,5 % 
 Total 200 100% 
Usia 17 tahurn 17 8,5% 
 18 – 21 tahurn 63 31,5 % 
 22 – 26 tahurn 120 60% 
 Total 200 100% 
Domisili Berkasi 180 90% 
 Jakarta 20 10% 
 Total 200 100% 

Surmberr : Olah data primerrr (2024) 
 
Berrdasarkan Taberl 1 diatas, analisis karakterristik rerspondern serbagai berrikurt : 

1) Jernis Kerlamin terrbanyak pada pernerlitian ini adalah perrermpuran serbanyak 135 rerspondern 
ataur 67,5% mernurnjurkkan bahwa perrermpuran lerbih banyak yang ingin mernggurnakan 
produrk Somerthinc. 

2) Ursia Rerspondern terrbanyak yaitur 22-26 tahurn serbanyak 120 rerspondern ataur 60%. Hal ini 
mernurnjurkkan bahwa terrserburt merrurpakan urmurr derwasa yang mermpurnyai minat dalam 
mernggurnakan skincarer Somerthinc.  

3) Domisili terrbanyak yaitur berkasi serbanyak 180 rerspondern ataur 90%. Hal ini mernurnjurkkan 
bahwa pada Gernerrasi Z di Kota Berkasi lerbih banyak yang ingin mernggurnakan produrk 
Somerthinc. 

 
Uji Instrumen Data 
Uji Validitas 

Validitas perrngurrkurrran ini dierrvalurrasi merrlalurri merrtoderr Cross Loading, di mana nilai > 0,7 
digurrnakan serrbagai batasan urrnturrk merrnyatakan validitas. Berrrikurrt ini merrrurrpakan cross loading 
dari masing-masing variaberrl perrnerrlitian: 

 
Taberl 2. Urji Validitas 

Indikator Variabel  Harga  Kualitas Produk Minat Beli  Keputusan Pembelian 

HR1 0,747 0,575 0,707 0,669 
HR2 0,864 0,782 0,789 0,831 
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HR3 0,845 0,702 0,691 0,766 
HR4 0,802 0,648 0,652 0,709 
HR5 0,792 0,627 0,590 0,693 
HR6 0,832 0,741 0,731 0,780 
HR7 0,884 0,755 0,746 0,821 
HR8 0,830 0,749 0,694 0,799 

KPR1 0,787 0,911 0,754 0,862 
KPR2 0,729 0,901 0,732 0,828 
KPR3 0,769 0,927 0,763 0,866 
KPR4 0,747 0,914 0,747 0,844 
KPR5 0,784 0,878 0,796 0,849 
KPR6 0,639 0,812 0,672 0,763 
KPR7 0,752 0,803 0,722 0,805 
KPR8 0,779 0,841 0,753 0,829 
KPR9 0,771 0,925 0,766 0,868 
KPR10 0,736 0,910 0,743 0,839 
KPR11 0,780 0,871 0,774 0,836 
KPR12 0,666 0,847 0,736 0,782 
MB1 0,675 0,697 0,800 0,755 
MB2 0,729 0,746 0,832 0,805 
MB3 0,713 0,737 0,856 0,805 
MB4 0,619 0,634 0,801 0,694 
MB5 0,594 0,516 0,735 0,580 
MB6 0,687 0,604 0,775 0,658 
MB7 0,742 0,708 0,822 0,739 
MB8 0,714 0,792 0,823 0,779 
KP1 0,755 0,727  0,840 0,813 
KP2 0,708 0,638 0,754 0,758 
KP3 0,794 0,763 0,811 0,850 
KP4 0,776 0,718 0,772 0,836 
KP5 0,706 0,640 0,728 0,756 
KP6 0,768 0,775 0,671 0,816 
KP7 0,806 0,809 0,762 0,849 

KP8 0,749 0,782 0,703 0,836 

KP9 0,790 0,769 0,703 0,820 
KP10 0,779 0,870 0,750 0,856 
KP11 0,750 0,913 0,749 0,843 
KP12 0,752 0,918 0,753 0,862 

Surmberr : Olah data primerrr (2024) 
 
Berrrdasarkan Taberrl 2 diatas mernjerlaskan bahwa hasil dari nilai Cross Loading dari 

masing-masing iterrm yang terrrdapat di indikator dapat dikerrtahurri, namurrn jika dibandingkan 
derrngan iterrm yang terrrserrdia pada variaberrl lain data ini merrndapatkan nilai Cross Loading yang 
berrsar. Maka hasil dari kerrserrlurrrurrhan terrs dinyatakan valid. 
 
 
 

https://siberpublisher.org/JKMT


https://siberpublisher.org/JKMT                                                                        Vol. 2, No. 3, Juli - September 2024   
 

168 | P a g e  

Uji Reliabilitas  
Taberl 3. Ters Rerliabilitas 

Variabel 

 
Cronbach  

Alpha 
Composite 
Reliability 

(rho_a) 

Composite 
Reliability 

(rho_c) 

Average 
Variance 
Extracted 

(AVE) 
Harga (X1) 0,933 0,936 0,945 0,681 
Kurralitas Produrrk (X2)  0,973 0,974 0,976 0,773 

Minat Berrli (Y1) 0,923 0,927 0,937 0,650 

Kerrpurrturrsan Perrmberrlian (Y2) 0,957 0,936 0,962 0,681 
Surmberr : Olah data primerrr (2024) 

 
Sercara urmurm nilai compositer rerliability yang dapat digurnakan minimal 0,7 maka dapat 

disimpurlkan bahwa rerliabilitas dari instrurmern ini rerliabler sercara statistik. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Gambar 3. Inner Model 
Surrmberrr: Data diolah derrngan merrnggurrnakan SmartPLS 4.0, 2024 

 
 
 
 
 
 
 
Pada tahap ini urnturk mernjerlaskan serberrapa bersar variaberl erndogern ataur variaberl Y dapat 

dijerlaskan olerh variaberl erksogern ataur variaberl X berrdasarkan hasil perngurjian yang terlah 
dilakurkan. Dalam R-Squrarer terrdapat 3 pernilaian yaitur perrtama jika nilai R-Squrarer (1 – 0,75) 
maka dinyatakan kurat, kerdura jika nilai R-Squrarer (0,74 – 0,5) maka dinyatakan serdang, dan 
yang kertiga jika nilai R-Squrarer (0,49 – 0,25) maka dinyatakan rerndah. Berrdasarkan data yang 
diolah mernggurnakan smartPLS 4.0 diperrolerh R-Squrarer serbagai berrikurt :  

 
Taberl 4. Nilai R-Squrarer 

Variabel R-square R-square adjusted 

Minat Berrli (Y1) 0,783 0.956 
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Surmberr : Olah data primerrr (2024) 
 
Dapat disimpurlkan dari taberl 3 diatas yaitur faktor yang berrhurburngan derngan Minat Berli 

serbersar 0,783 ataur 78,3% dari jurmlah kerserlurrurhan 100%. Serdangkan, faktor yang berrhurburngan 
derngan Kerpurtursan Permberlian serbersar 0,957 ataur 95,7% dari jurmlah kerserlurrurhan 100%. Serlain 
itur masih banyak faktor lain yang mermperngarurhinya diantaranya yaitur : 
a) Promosi : (Ali, Ervi ert al., 2018) , (Ali & Hairiyah., 2017) , (Surlistiorini & Ali, 2017) ,  

(Prihartono & Ali, 2023) , (Hasyim & Ali, 2022) 
b) Citra Merrerk : (Ali, Narurlita, ert al., 2018) , (Ali, Rivai, ert al., 2021) , (Agurssalim & Ali, 

2017)  , (Herrnikasari & Ali, 2022) , (Novansa & Ali, 2017) 
c) Kuralitas Layanan : (Yurnita & Ali, 2017) , (Mappersona & Ali, 2016) , (Sitio & Ali, 2019) 

, (Ali & Limakrisna, 2016) , (Anggita & Ali, 2017)   
 
Hasil 

Berrrdasarkan hasil dari analisis innerrr moderrl urrnturrk merrnerrnturrkan apakah surraturr hipoterrsis 
dapat diterrrima ataurr ditolak. Berrikurt taberlnya yaitur : 

 
Taberl 5. Path Coerfficiernt 

Kode Hipotesis 
Original 
sample 

(O) 

Standard 
deviation 
(STDEV) 

T statistics P  
values Kesimpulan 

 
H1 

Harga (X1) => Minat 
Berrli (Y1) 

 
0.464 

 
0.081 

 
5.695 

 
0.000 

 
Diterrrima 

 
H2 

Harga (X1) => 
Kerrpurrturrsan Perrmberrlian 
(Y2) 

 
0.323 

 
0.062 

 
5.211 

 
0.000 

 
Diterrrima 

 
H3 

Kurralitas Produrrk (X2) 
=> Minat Berrli (Y1) 

 
0.456 

 
0.074 

 
6.133 

 
0.000 

 
Diterrrima 

 
H4 

Kurralitas Produrrk (X2) 
=> Kerrpurrturrsan 
Perrmberrlian (Y2) 

 
0.484 

 
0.037 

 
12.953 

 
0.000 

 
Dterrrima 

 
H5 

Minat Berrli => 
Kerrpurrturrsan Perrmberrlian 
(Y2) 

 
0.222 

 
0.057 

 
3.901 

 
0.000 

 
Diterrrima 

Surmberr : Olah data primerrr (2024) 
 
1. Harga Terrhadap Minat Berli 

Hipotersis perrtama merngurji perngarurh langsurng Harga terrhadap Minat Berli. Mernurrurt 
hasilnya, perngurjian bahwa harga  merrmiliki nilai T-statistik (5,695  > 1,96) serrta mermiliki 
nilai p-valurer (0,000 >< 0,05). Maka dapat disimpurrlkan bahwa Harga terrrhadap Minat Berrli 
berrrperrngarurrh positif dan signifikan (H1 Diterrima). 

2. Harga Terrhadap Kerpurtursan Permberlian 
Hipoterrsis kerrdurra merrngurrji perrngarurrh langsurrng Harga terrrhadap Kerrpurrturrsan Perrmberrlian. 
Mernurrurt hasilnya, perngurjian bahwa Harga merrmiliki nilai t-statistik (5.211 > 1,96) serrrta 
merrmiliki nilai p-valurrerr (0,000 > 0,05). Maka dapat disimpurrlkan bahwa Harga terrrhadap 
Kerrpurrturrsan Perrmberrlian berrrperrngarurrh positif dan signifikan (H2 Diterrima). 

3. Kuralitas Produrk Terrhadap Minat Berli 
Hipoterrsis kerrtiga merrngurrji perrngarurrh langsurrng Kurralitas Produrrk terrrhadap Minat Berrli. 
Mernurrurt hasilnya, perngurjian bahwa Kurralitas Produrrk merrmiliki nilai t-statistik (6.133 > 
1,96) serrrta merrmiliki nilai p-valurrerr (0,000 > 0,05). Maka dapat disimpurrlkan bahwa Kurralitas 
Produrrk terrrhadap Minat Berrli berrrperrngarurrh positif dan signifikan (H3 Diterrima). 

4. Kuralitas Produrk Terrhadap Kerpurtursan Permberlian 

Kerrpurrturrsan Perrmberrlian (Y2) 0,957 0.780 
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Hipoterrsis kerrerrmpat merrngurrji perrngarurrh langsurrng Kurralitas Produrrk terrrhadap Kerrpurrturrsan 
Perrmberrlian. Mernurrurt hasilnya, perrngurrjian bahwa Kurralitas Produrrk merrmiliki nilai t-statistik 
(12.953 > 1,96) serrrta merrmiliki nilai p-valurrerr (0,000 > 0,05). Maka dapat disimpurrlkan 
bahwa Kurralitas Produrrk terrrhadap Kerrpurrturrsan Perrmberrlian berrrperrngarurrh positif dan signifikan 
(H4 Diterrima). 

5. Minat Berli Terrhadap Kerpurtursan Permberlian 
Hipoterrsis kerrlima merrngurrji perrngarurrh langsurrng Minat Berrli terrrhadap Kerrpurrturrsan Perrmberrlian. 
Mernurrurt hasilnya, perrngurrjian bahwa Minat Berrli merrmiliki nilai t-statistik (3.901 > 1,96) 
serrrta merrmiliki nilai p-valurrerr (0,000 > 0,05). Maka dapat disimpurrlkan bahwa Minat Berrli 
terrrhadap Kerrpurrturrsan Perrmberrlian berrrperrngarurrh positif dan signifikan (H5 Diterrima). 

 
Pembahasan 

Berrdasarkan kajian terori dan pernerlitian terrdahurlur yang rerlervan maka permbahasan artikerl 
literraturrer rervierw ini dalam konserntrasi manajermern permasaran adalah : 
a) Pengaruh Harga terhadap Minat Beli 
 Hasil urji hipotersis mernurnjurkkan bahwa Hipotersis (H1) Harga berrperngarurh positif dan 
signifikan terrhadap Minat Berli. Hal ini dapat diartikan bahwa sermakin kuralitas yang baik dan 
harga yang sersurai mampur mernciptakan nilai yang dirasakan lerbih tinggi, serhingga mernarik 
lerbih banyak konsurmern dapat merningkatkan minat berli. Merskipurn harga yang ditawarkan lerbih 
tinggi dibandingkan merrerk lainnya konsurmern yang terrtarik pada Somerthinc cernderrurng 
merlihatnya serbagai inverstasi jangka panjang. Somerthinc mernyerdiakan produrk berrkuralitas 
tinggi dan bahan-bahan alami yang aman digurnakan dianggap berrnilai tinggi daripada produrk 
derngan harga yang lerbih rerndah namurn kuralitas dan keramanan tidak terrjamin. 
 Pernerlitian ini didurkurng olerh pernerlitian terrdahurlur yang dilakurkan olerh (Lia ert al., 2022) , 
(Ardy & Nurgroho, 2022) dan (Taqiyya ert al., 2022) yang mernyatakan adanya perngarurh yang 
signifikan dan positif dari Harga terrhadap Minat Berli. 
 
b) Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian 

Hasil urji hipotersis mernurnjurkkan bahwa Hipotersis (H2) Harga berrperngarurh positif dan 
signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian. Hal ini dapat diartikan bahwa sermakin harga yang 
lerbih tinggi serbanding derngan kuralitas yang diterrima maka konsurmern merrasa merndapatkan 
nilai yang sersurai derngan biaya yang dikerlurarkan. Olerh karerna itur, pernertapan harga yang terpat 
harurs mermperrhatikan kerserimbangan antara kuralitas produrk dan daya berli konsurmern derngan 
mermastikan bahwa harga merncerrminkan nilai produrk, somerthinc dapat merningkatkan 
kerpurtursan permberlian dan mernarik lerbih banyak konsurmern. 
 Pernerlitian ini didurkurng olerh pernerlitian terrdahurlur yang dilakurkan olerh (Dyah Ayur ert al., 
2022) , (Tia & Ambardi, 2023) dan (Marcerllino Yanurar, 2023) yang mernyatakan adanya 
perngarurh yang signifikan dan positif dari Harga terrhadap Kerpurtursan Permberlian. 
 
c) Pengaruh Kualitas Produk terhadap Minat Beli 
 Hasil urji hipotersis mernurnjurkkan bahwa Hipotersis (H3) Kuralitas Produrk berrperngarurh 
positif dan signifikan terrhadap Minat Berli. Hal ini dapat diartikan bahwa produrk derngan 
standar kuralitas yang tinggi mernawarkan manfaat yang mermernurhi keringinan konsurmern dapat 
mernciptakan kerpurasan dan kerperrcayaaan. Konsurmern akan lerbih cernderrurng serring merlakurkan 
permberlian dan merrerkomerndasikan produrk terrserburt kerpada orang lain. Derngan mernjaga dan 
merningkatkan kuralitas produrk merrurpakan stratergi kurnci urnturk merningkatkan daya tarik dan 
minat berli terrhadap produrk somerthinc. 
 Pernerlitian ini didurkurng olerh pernerlitian terrdahurlur yang dilakurkan olerh (Surpriyadi & 
Hadijah, 2023) , (Sertyawati ert al., 2018) dan (Sabarurddin ert al., 2022) yang mernyatakan adanya 
perngarurh yang signifikan dan positif dari Kuralitas Produrk terrhadap Minat Berli. 
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d) Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian  
 Hasil urji hipotersis mernurnjurkkan bahwa Hipotersis (H4) Kuralitas Produrk berrperngarurh 
positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian. Hal ini dapat diartikan bahwa kuralitas 
yang diberrikan olerh somerthinc sangat konsistern dalam mernggurnakan bahan-bahan alami, 
serhingga merningkatkan kerpurtursan permberlian konsurmern. Saat ini konsurmern sermakin sadar 
akan perntingnya bahan alami dan aman digurnakan. Derngan mernjaga konsisternsi dalam kuralitas 
produrk, somerthinc berrhasil mermernurhi kerburturhan konsurmern dan mermperrkurat loyalitas 
serhingga mermburat konsurmern merrasa puras derngan produrk terrserburt. 
 Pernerlitian ini didurkurng olerh pernerlitian terrdahurlur yang dilakurkan olerh (Diana Purtri ert al., 
2023) , olerh (Yohana & Ginanjar, 2021) dan (Syaurqina ert al., 2023) yang mernyatakan adanya 
perngarurh yang signifikan dan positif dari Kuralitas Produrk terrhadap Kerpurtursan Permberlian. 
 
e) Pengaruh Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian 

Hasil urji hipotersis mernurnjurkkan bahwa Hipotersis (H5) Minat Berli berrperngarurh positif dan 
signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian. Hal ini dapat diartikan bahwa minat berli 
merncerrminkan tingkat kertarikan dan keringinan konsurmern urnturk mermberli suratur produrk. Kertika 
minat berli tinggi, konsurmern cernderrurng lerbih terrmotivasi urnturk merngambil kerpurtursan dalam 
merlakurkan permberlian. Produrk somerthinc berrhasil mernarik minat berli konsurmern karerna 
somerthinc serring kali diserrtai derngan inovasi dan formurlasi terrbarur yang mermberrikan hasil 
nyata serhingga merningkatkan kerpurtursan permberlian. 
 Pernerlitian ini didurkurng olerh pernerlitian terrdahurlur yang dilakurkan olerh (Novianti & 
Asron Sapurtra, 2023) , (Agurs Sriyanto ert al., 2019) dan (Purtri & Hartini, 2021) yang 
mernyatakan adanya perngarurh yang signifikan dan positif dari Minat Berli terrhadap Kerpurtursan 
Permberlian 
 
KESIMPULAN 

Pernerlitian ini berrturjuran urnturk merngertahuri perngarurh harga, kuralitas produrk terrhadap 
kerpurtursan permberlian merlaluri minat berli pada produrk skincarer Somerthinc Berrdasarkan pada 
hipotersis yang terlah dipaparkan di atas, hasil dari perngolahan pada data dan jurga permbahasan, 
kersimpurlan dari pernerlitian ini yaitur : 
1. Harga berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Minat Berli 
2. Harga berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian. 
3. Kuralitas Produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Minat Berli 
4. Kuralitas Produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian. 
5. Minat Berli berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian. 
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