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Abstract: Online marketing can be interpreted as product marketing that is carried out 

through internet media such as mobile marketing, email, social media, and others. Buyers 

will buy products on the internet and often refer to it as an Online Store. Wardah Cosmetics 

is one of the pioneers of halal cosmetics products in Indonesia that has succeeded in 

positioning itself as a trusted local brand. The purpose of this study is to find out the extent to 

which advertising and price perception are able to influence the purchase decision of 

Wardah products on Tiktok Shop, as well as contribute to the development of more effective 

digital marketing strategies. The research method used in this study is a quantitative method. 

The method carried out in this study is an explanatory survey, namely through the collection 

of data from respondents. The research instrument used was in the form of a questionnaire 

containing a list of questions to the respondents to be answered and then processed with the 

SPSS program. Sampling in this study refers to Hair's statement because the number of 

population sizes cannot be known for certain. The total sample studied was two hundred 

respondents. The data collection techniques used were multiple linear regression methods, 

determination coefficient analysis, and hypothesis tests. Based on the results of the study, the 

results of the t-test showed that there was a positive and significant influence between 

advertising on purchase decisions, and there was also a positive and significant influence 

between price perception on purchase decisions. The results of the F test also showed that 

advertising and price perception together had an effect on purchasing decisions. Based on 

the results of the t test and f test, it can be said that the results of the partial determination 

coefficient of advertising and price perception have a positive effect on the purchase decision 

of Wardah Products on Tiktok Shop. 
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Abstrak: Pemasaran secara online dapat diartikan sebagai pemasaran produk yang dilakukan 

melalui media internet seperti mobile marketing, email, media sosial, dan lainnya. Pembeli 

akan melakukan pembelian produk pada media internet dan sering menyebutnya sebagai 

sebutan Toko Online. Wardah Cosmetics merupakan salah satu pionir produk kosmetik halal 

di Indonesia yang berhasil memposisikan dirinya sebagai merek lokal terpercaya. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana iklan dan persepsi harga mampu untuk 
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memengaruhi keputusan pembelian produk Wardah di Tiktok Shop, serta memberikan 

kontribusi terhadap pengembangan strategi pemasaran digital yang lebih efektif. Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Metode yang 

dilakukan pada penelitian ini adalah explanatory survey yakni melalui pengumpulan data dari 

responden. Instrumen penelitian yang digunakan berupa kuesioner berisi daftar pertanyaan 

kepada responden untuk dijawab dan kemudian diolah dengan program SPSS. Pengambilan 

sampel pada penelitian ini merujuk pada pernyataan Hair dikarenakan jumlah ukuran 

populasi tidak dapat diketahui secara pasti. Jumlah sampel yang diteliti adalah sebanyak dua 

ratus responden. Teknik pengambilan data yang digunakan adalah metode regresi linier 

berganda, analisis koefisien determinasi, dan uji hipotesis. Berdasarkan hasil penelitian, hasil 

uji t menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan antara iklan terhadap 

keputusan pembelian, dan juga terdapat pengaruh positif dan signifikan antara persepsi harga 

terhadap keputusan pembelian. Hasil uji F juga menunjukkan bahwa iklan dan persepsi harga 

secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji t dan 

uji f tersebut dapat dikatakan bahwa hasil koefisien determinasi secara parsial iklan dan 

persepsi harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Produk Wardah di Tiktok 

Shop. 

 

Kata Kunci: Iklan, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian 

 

 

PENDAHULUAN 

Di Indone~sia saat ini mulai banyak be~rmunculan marke~tplace~. Marke~tplace~ 

me~rupakan portal bisnis dalam e~-comme~rce~ yang me~nawarkan be~rbagai macam je~nis 

produk ke~butuhan se~hari hari se~pe~rti e~le~ktronik, pe~rle~ngkapan rumah tangga, produk 

ke~cantikan, pakaian, pe~rle~ngkapan olahraga, buku, dan lain-lain (Jackson e~t al., 2021). 

Pe~masaran se~cara online~ dapat diartikan se~bagai pe~masaran produk yang dilakukan 

me~lalui me~dia inte~rne~t se~pe~rti mobile~ marke~ting, e~mail, me~dia sosial, dan lainnya. Pe~mbe~li 

akan me~lakukan pe~mbe~lian produk pada me~dia inte~rne~t dan se~ring me~nye~butnya se~bagai 

se~butan Toko Online~. Dalam me~ngambil ke~putusan pe~mbe~lian, biasanya konsume~n me~lihat 

bagaimana iklan dan juga pe~rse~psi harga dari barang te~rse~but de~ngan barang yang lainnya. 

Di Indone~sia banyak se~kali brand-brand kosme~tik yang me~narik dan me~nawarkan 

harga yang cukup te~rjangkau. Wardah Cosme~tics me~rupakan salah satu pionir produk 

kosme~tik halal di Indone~sia yang be~rhasil me~mposisikan dirinya se~bagai me~re~k lokal 

te~rpe~rcaya. Didirikan pada tahun 1995 ole~h Nurhayati Subakat, Wardah me~ngusung nilai 

"halal, natural, dan inovatif," se~hingga me~ndapatkan ke~pe~rcayaan luas dari konsume~n, 

khususnya pe~re~mpuan muslim Indone~sia. Be~rkat positioning yang kuat, Wardah be~rhasil 

me~rajai pasar kosme~tik lokal dan be~rsaing de~ngan me~re~k inte~rnasional (Yuniarti e~t al., 

2024) 

Me~skipun Wardah me~rupakan me~re~k lokal yang kuat dalam distribusi offline~ dan e~-

comme~rce~ lain, e~fe~ktivitas iklan yang ditampilkan Wardah masih me~miliki pe~rmasalahan 

adalah kurang optimalnya pe~nggunaan konte~n ulasan visual ole~h pe~ngguna, padahal ini 

me~njadi daya tarik utama konsume~n Tiktok Shop dalam me~mbuat ke~putusan pe~mbe~lian. 

Pe~rse~psi harga pada produk Wardah ce~nde~rung kalah be~rsaing dibanding brand lain. 

Pe~rse~psi harga me~rupakan salah satu faktor pe~nting yang pe~rlu dipe~rtimbangkan ole~h 

Wardah dalam strate~gi pe~masaran me~re~ka. Me~skipun pe~rse~psi harga tidak se~lalu me~njadi 

faktor pe~ne~ntu utama, te~tapi te~tap pe~nting untuk me~mastikan bahwa harga produk Wardah 

se~jalan de~ngan nilai yang dirasakan ole~h konsume~n dan se~suai de~ngan kualitas produk yang 

ditawarkan. Wardah juga pe~rlu me~mpe~rtimbangkan faktor-faktor lain se~pe~rti brand image~, 
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citra me~re~k, dan jaminan halal dalam me~njaga daya saing me~re~ka di pasar agar mampu 

me~ningkatkan ke~putusan pe~mbe~lian te~rhadap konsume~n. 

 

 

 

 

 

 

 
Sumbe~r : https://compas.co.id/article/data-penjualan-kosmetik/ 

Gambar I. 1 5 Top Penjualan Produk Kosmetik di E-Commerce 

 

Dapat dilihat dari gambar I.1, bahwa Wardah me~njadi lokal brand te~rbaik ke~e~mpat, 

masih te~rlampau jauh dari brand-brand lain. Ini te~rjadi kare~na be~rmunculan brand-brand lain 

yang mampu me~nunjukkan e~ksiste~nsi nya me~lalui ge~ncaran iklan yang nonstop dan juga 

pe~rse~psi harga yang dianggap jauh le~bih te~rjangkau.  

Atas pe~rmasalahan te~rsebut Wardah pun tidak tinggal diam. Wardah te~rus be~rusaha 

untuk me~naikkan ke~mbali e~ksiste~nsi nya me~lalui TikTok, se~bagai platform me~dia sosial 

yang be~rbasis vide~o singkat, te~lah be~rhasil me~narik pe~rhatian pe~ngguna global, te~rutama di 

kalangan ge~ne~rasi muda.  

Tiktok diharapkan mampu untuk bisa me~me~be~rikan e~fe~k yang be~sar te~rhadap 

industri toko online~ dalam dalam hal ini produk Wardah untuk bisa me~lakukan iklan dan 

me~mbe~rikan pe~rse~psi harga te~rbaik agar bisa me~mikat ke~putusan pe~mbe~lian, kare~na 

jangkauan nya yang cukup luas dan informatif. 

Salah satu inovasi te~rbaru yang ditawarkan adalah Tiktok Shop, se~buah fitur yang 

me~mungkinkan pe~ngguna untuk me~mbe~li produk langsung me~lalui aplikasi TikTok. 

Me~nurut laporan Data Re~portal (2024), le~bih dari 70% pe~ngguna inte~rne~t di Indone~sia te~lah 

me~lakukan transaksi e~-comme~rce~ de~ngan Tiktok Shop, dan me~njadi salah satu saluran baru 

yang dominan. Fe~nome~na ini me~nunjukkan pe~ntingnya me~mahami faktor-faktor yang 

me~mpe~ngaruhi ke~putusan pe~mbe~lian konsume~n di Tiktok Shop. 

De~ngan de~mikian, pe~ne~litian ini pe~nting dilakukan agar dapat me~nge~tahui 

bagaimana iklan dan pe~rse~psi harga mampu untuk me~me~ngaruhi ke~putusan pe~mbe~lian 

produk Wardah di Tiktok Shop, se~rta me~mbe~rikan kontribusi te~rhadap pe~nge~mbangan 

strate~gi pe~masaran digital yang le~bih e~fe~ktif. Atas dasar pe~rmasalahan itu pe~ne~liti 

me~lakukan pe~ne~litian de~ngan judul “Pengaruh Iklan dan Persepsi Harga terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Wardah di Tiktok Shop.” 

 

METODE 

Je~nis pe~ne~litian dalam pe~ne~litian ini me~nggunakan pe~nde~katan kuantitatif, dimana 

data yang diambil akan be~rupa angka angka dan dihitung me~nggunakan SPSS ve~rsi 23. Data 

prime~r yang digunakan dalam pe~ne~litian ini adalah hasil surve~i yang didapatkan dari 

pe~nye~baran kue~sione~r te~rhadap re~sponde~n yang te~lah dite~ntukan, me~nge~nai indikator yang 

diajukan yaitu iklan (X₁), pe~rse~psi harga (X₂), dan ke~putusan pe~mbe~lian (Y), se~dangkan data 

se~kunde~r yang digunakan dalam pe~ne~litian ini adalah para kosume~n yang me~lakukan 

pe~mbe~lian produk Wardah di Tiktok Shop, jurnal pe~ne~litian te~rdahulu, data atau informasi 

yang didapatkan me~lalui inte~rne~t. Lokasi pe~ne~litian yang dilakuakn ole~h pe~ne~liti adalah 

aplikasi Tiktok dalam hal ini Tiktok Shop yang ditunjukkan ke~pada pe~ngguna Produk 

Wardah. Populasi dalam pe~ne~litian ini adalah se~luruh pe~ngguna Tiktshop dan konsume~n 

produk Wardah yang sudah pe~rnah me~makai produk Wardah dan pe~rnah me~lakukan 

pe~mbe~lian produk Wardah me~ski hanya 1 kali. Dalam pe~ne~litian ini jumlah populasi yang 
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digunakan se~banyak 200 re~sponde~n diambil dari banyaknya jumlah indikator dikalikan 10 

(20 x 10 = 200) untuk me~ndapatkan sampe~l yang diinginkan. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Uji Kualitas Data 

1. Uji Validitas 

Uji validitas dilakukan pada se~tiap butir pe~rtanyaan yang diajukan, se~te~lah dipe~role~h 

rhitung dari masing-masing ite~m lalu dibandingkan de~ngan r tabe~l. Bila rhitung > rtabe~l 

maka hasilnya adalah valid be~gitu pula se~baliknya jika rhitung < rtabe~l maka hasilnya adalah 

tidak valid. 

a. Validitas Iklan (X1) 

 
Tabel 1. Hasil Uji Validitas Iklan (X1) 

Item 
R 

hitung 
R tabel Keterangan 

X1.1 0,70 0,14 Valid 

X1.2 0,59 0,14 Valid 

X1.3 0,68 0,14 Valid 

X1.4 0,61 0,14 Valid 

X1.5 0,62 0,14 Valid 

X1.6 0,66 0,14 Valid 

X1.7 0,68 0,14 Valid 

X1.8 0,69 0,14 Valid 

X1.9 0,67 0,14 Valid 

X1.10 0,71 0,14 Valid 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 1, dapat dilihat bahwa se~luruh nilai r hitung dari masing-masing 

bulir pe~rnyataan me~miliki nilai > daripada nilai r tabe~l nya. Maka dari itu dapat dinyatakan 

bahwa se~mua pe~rnyataan pada varibe~l iklan (X1) dinyatakan “Valid”, yaitu mampu untuk 

me~ngukur variabe~l iklan. 

 

b. Uji Validitas Pe~rse~psi Harga (X2) 

 
Tabel  2. Hasil Uji Validitas Persepsi Harga (X2) 

Item 
R 

hitung  

R 

tabel 
Keterangan 

X2.1 0,73 0,14 Valid 

X2.2 0,62 0,14 Valid 

X2.3 0,67 0,14 Valid 

X2.4 0,69 0,14 Valid 

X2.5 0,67 0,14 Valid 
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 2, dapat disimpulkan bahwa se~luruh nilai r hitung dari masing-

masing bulir pe~rnyataan me~miliki nilai > daripada nilai r tabe~l nya. Maka dari itu dapat 
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dinyatakan bahwa se~mua pe~rnyataan pada varibe~l pe~rse~psi harga (X2) dinyatakan “Valid”, 

yaitu mampu untuk me~ngukur variabe~l pe~rse~psi harga. 

 

c. Uji Validitas Ke~putusan Pe~mbe~lian (Y) 

 
Tabel  3. Hasil Uji Validitas Y ( Keputusan Pembelian) 

Item 
R 

hitung  
R tabel Keterangan 

Y1.1 0,74 0,14 Valid 

Y1.2 0,61 0,14 Valid 

Y1.3 0,70 0,14 Valid 

Y1.4 0,66 0,14 Valid 

Y1.5 0,72 0,14 Valid 
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 3, dapat disimpulkan bahwa se~luruh nilai r hitung dari masing-

masing bulir pe~rnyataan me~miliki nilai > daripada nilai r tabe~l nya. Maka dari itu dapat 

dinyatakan bahwa se~mua pe~rnyataan pada varibe~l ke~putusan pe~mbe~lian (Y) dinyatakan 

“Valid”, yaitu mampu untuk me~ngukur variabe~l ke~putusan pe~mbe~lian. 

 

2. Uji Reliabilitas 

Untuk me~ncari re~abilitasnya pe~ne~litian ini akan me~nggunakan formula Cronbach’s 

Alpha (Cronbach’s Alpha (α)), dimana se~cara umum dianggap re~liabe~l apabila nilai α > 0,6. 

Be~rdasarkan hasil pe~ne~litian dipe~role~h hasil uji re~liabilitas se~bagai be~rikut: 

 
Tabel  4. Hasil Uji Reliabilitas Seluruh Variabel 

Variabel 
Nilai 

Cronbach' 

Cronbach's 

Alpha 
Keterangan 

X1 0,86 0,60 Re~liabe~l 

X2 0,70 0,60 Re~liabe~l 

Y 0,72 0,60 Re~liabe~l 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 4, dapat disimpulkan bahwa se~luruh nilai Cronbach’s Alpha le~bih 

dari 0,60, maka dapat dikatakan jika se~mua instrume~nt dari masing-masing variabe~l te~rse~but 

dapat dinyatakan re~liabe~l.  

 

B. Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas  

Untuk me~ndapatkan hasil yang valid dari uji asumsi klasik, maka pe~rlu dike~tahui 

apakah data te~rse~but sudah be~rdistribusi normal. Be~be~rapa cara yang digunakan untuk 

me~nge~tahui apakah data te~lah be~rdistribusi normal yaitu de~ngan uji Kolmogorov - smirnov, 

uji Histogram dan uji Probability Plot. Data be~rdistribusi normal be~rdasarkan uji 

Kolmogorov-smirnov adalah jika hasil pe~ngujian didapat nilai asymp.sig (2 – taile~d ) > 0,05. 

Dari hasil uji normalitas didapatkan hasil se~bagai be~rikut: 
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Tabel 5.  Hasil Uji Normalitas 

One~-Sample~ Kolmogorov-Smirnov Te~st 

 

Unstandardize~d 

Re~sidual 

N 200 

Normal Parame~te~rsa,b Me~an .0000000 

Std. De~viation 1.27523238 

Most E~xtre~me~ Diffe~re~nce~s Absolute~ .052 

Positive~ .052 

Ne~gative~ -.032 

Te~st Statistic .052 

Asymp. Sig. (2-taile~d) .200c,d 

a. Te~st distribution is Normal. 

b. Calculate~d from data. 

c. Lillie~fors Significance~ Corre~ction. 

d. This is a lowe~r bound of the~ true~ significance~. 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 5, dapat disimpulkan bahwa me~nggunakan uji Kolmogorov – 

Smirnov didapat nilai asymp.sig (2 – taile~d) se~be~sar 0,20 yang  artinya nilai asymp.sig (2 – 

taile~d ) > 0,05, maka dari hasil te~rse~but me~nunjukkan jika data yang digunakan be~rdistribusi 

normal. 

 

2. Uji Multikolinieritas 

Jika be~rdasarkan hasil uji multikoline~aritas didapat nilai Tole~rance~ > 0,01 dan nilai 

Variance~ Inflation Factor (VIF) < 10 maka mode~l re~gre~si te~rbe~bas dari ge~jala 

multikoline~aritas. Be~rdasarkan uji multikoline~aritas dipe~role~h hasil se~bagai be~rikut: 
 

Tabel 6. Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Mode~l 

Unstandardize~d 

Coe~fficie~nts 

Standardize~d 

Coe~fficie~nts 
t Sig. 

Colline~arity 

Statistics 

B 
Std. 

E~rror 
Be~ta Tole~rance~ VIF 

1 (Constant) 1,397 0,639   2,186 0,030     

X1 0,377 0,037 0,742 10,091 0,000 0,162 6,158 

X2 0,181 0,074 0,179 2,436 0,016 0,162 6,158 

a. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 6, dapat disimpulkan bahwa pada variabe~l iklan dan pe~rse~psi 

harga tidak te~rjadi multikoline~aritas, dapat dilihat dari nilai Tole~rance~ dari iklan dan 

pe~rse~psi harga yang me~miliki nilai se~be~sar 0,162 > 0,01 dan nilai Variance~ Inflation Factor 

(VIF) dari iklan dan pe~rse~psi harga yang me~miliki nilai se~be~sar 6,158 < 10 dari masing- 

masing varibe~l me~miliki nilai Tole~rance~ > 0,01 dan nilai Variance~ Inflation Factor (VIF) < 

10, maka variabe~l iklan dan pe~rse~psi harga te~rbe~bas dari ge~jala multikoline~aritas. 

 

3. Uji Heteroskedastisitas 

Pe~ngujian ini dilakukan de~ngan cara uji scatte~r plot dan uji gle~sje~r. Be~rdasarkan 

hasil uji scatte~r plot jika didapat titik me~nye~bar se~cara acak dan tidak me~mbe~ntuk pola 

maka disimpulkan tidak te~rjadi ke~samaan variance~ re~sidual dari satu pe~ngamatan ke~ 

pe~ngamatan lainnya atau pada mode~l re~gre~ssi tidak te~rjadi he~te~roske~dastisitas. Be~rdasrkan 

hasil uji he~te~roske~dastisitas dipe~role~h hasil se~bagai be~rikut: 
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Gambar 1. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan gambar 1, dapat disimpulkan bahwa dari hasil uji scatte~r plot te~rlihat 

titik-titik pada gambar diatas yang tidak me~mbe~ntuk kumpuluan, se~hingga bisa disimpulkan 

bahwa pada pe~ngujian he~te~roske~dastisitas tidak ada ge~jala he~troke~dastisitas. 

 

4. Uji Regresi Linier Berganda 

Be~rdasarkan hasil uji linie~r be~rganda, maka didapatkan hasil se~bagai be~rikut: 

 
Tabel 7. Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Mode~l 

Unstandardize~d 

Coe~fficie~nts 

Standardize~d 

Coe~fficie~nts 
t Sig. 

B 
Std. 

E~rror 
Be~ta 

1 (Constant) 1,397 0,639   2,186 0,030 

X1 0,377 0,037 0,742 10,091 0,000 

X2 0,181 0,074 0,179 2,436 0,016 

a. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 7, dipe~role~h nilai konstanta se~be~sar 1,397, nilai koe~fisie~nsi iklan 

(X1) se~be~sar 0,377 dan nilai koe~fisie~n pe~rse~psi harga (X2) se~be~sar 0,181. Dapat 

dirumuskan pe~rsamaan re~gre~si line~r be~rganda se~bagai be~rikut:  

Y = β0 + β1X1 + β2X2  + e 

Y = 1,397 +0,377X1 + 0,181X2  + e 

Ke~te~rangan : 

Nilai konstanta (β) se~be~sar 1,397 artinya jika me~dia iklan (X1) dan pe~rse~psi harga (X2) 

nilainya te~tap maka nilai ke~putusan pe~mbe~lian (Y) adalah se~be~sar 1,397 poin. 

Keterangan :  

a. Koe~fisie~n re~gre~si variabe~l iklan (X1) se~be~sar 0,377 artinya jika variabe~l 

inde~pe~nde~nt lain nilainya te~tap dan iklan (X1) me~ngalami ke~naikan 1 satuan, maka 

ke~putusan pe~mbe~lian (Y) akan me~ngalami ke~naikan se~be~sar 0,377 poin. 

b. Koe~fisie~n re~gre~si variabe~l pe~rse~psi harga (X2) se~be~sar 0,181 artinya jika variabe~l 

inde~pe~nde~nt lain nilainya te~tap dan pe~rse~psi harga (X2) me~ngalami ke~naikan 1 
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satuan, maka ke~putusan pe~mbe~lian (Y) akan me~ngalami ke~naikan se~be~sar 0,181 

poin. 

 

B.  Pengujian Hipotesis 

1. Uji t Parsial 

Jika hasil uji t didapat nilai t hitung > t tabe~l dan nilai signifikansi le~bih ke~cil dari 

0,05 maka disimpulkan te~rdapat pe~ngaruh yang signifikan te~rhadap variabe~l te~rikat. 

Be~rdasrkan uji t parsial, dipe~role~h data se~bagai be~rikut: 
 

Tabel 8. Hasil Uji t Parsial 

Coefficientsa 

Mode~l 

Unstandardize~d 

Coe~fficie~nts 

Standardize~d 

Coe~fficie~nts 
T Sig. 

B 
Std. 

E~rror 
Be~ta 

1 (Constant) 1,397 0,639   2,186 0,030 

X1 0,377 0,037 0,742 10,091 0,000 

X2 0,181 0,074 0,179 2,436 0,016 

a. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Nilai t tabe~l dapat dipe~role~h pada tabe~l distribusi de~ngan me~nggunakan rumus t tabe~l 

(α/2;n-k-1) dimana α adalah nilai signifikansi, k adalah jumlah variabe~l, dan n adalah jumlah 

jumlah re~sponde~n. Dalam pe~ne~litian ini α = 0,5, k = 3, dan n = 200, maka dipe~role~h 

(0,5/2;200-2-1) = (0,025;197) se~hingga didapat nilai t tabe~l se~be~sar 1,972. Be~rdasarkan tabe~l 

IV.16, dapat dike~tahui bahwa pe~ngaruh masing-masing variabe~l be~bas te~rhadap ke~putusan 

pe~mbe~lian (Y) adalah se~bagai be~rikut: 

a. Variabe~l iklan (X1) te~rhadap ke~putusan pe~mbe~lian (Y), untuk variabe~l iklan 

dipe~role~h nilai t hitung se~be~sar 10,091 > 1,972, dan nilai signifikansi se~be~sar 0,000 < 

0,05. Se~hingga dapat disimpulkan bahwa Ho1 ditolak dan Ha1 dite~rima, artinya 

te~rdapat pe~ngaruh positif dan signifikan antara iklan te~rhadap ke~putusan pe~mbe~lian. 

b. Variabe~l pe~rse~psi harga (X2) te~rhadap ke~putusan pe~mbe~lian (Y), untuk variabe~l 

pe~rse~psi harga dipe~role~h nilai t hitung se~be~sar 2,436 > 1,972, dan nilai signifikansi 

se~be~sar 0,016 < 0,05. Se~hingga dapat disimpulkan bahwa Ho2 ditolak dan Ha2 

dite~rima, artinya te~rdapat pe~ngaruh positif dan signifikan antara pe~rse~psi harga 

te~rhadap ke~putusan pe~mbe~lian. 

 

2. Uji F (Simultan) 

Be~rdasarkan uji F, jika nilai F Hitung > F Tabe~l dan nilai signifikansi le~bih ke~cil dari 

0,05 maka disimpulkan se~cara simultan (se~re~mpak) variabe~l be~bas be~rpe~ngaruh signifikan 

te~rhadap variabe~l te~rikat. Be~rdasrkan hasil uji F, dipe~role~h data se~bagai be~rikut: 

 
Tabel 9. Hasil Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Mode~l 
Sum of 

Square~s 
Df Me~an Square~ F Sig. 

1 Re~gre~ssion 1545,263 2 772,631 470,334 .000b 

Re~sidual 323,617 197 1,643     

Total 1868,880 199       

a. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

b. Pre~dictors: (Constant), X2, X1 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 
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Nilai F tabe~l dapat dipe~role~h pada tabe~l distribusi F de~ngan me~nggunakan rumus F 

tabe~l pada taraf α=0,5, df1 = k-1,dimana k adalah jumlah variabe~l ke~se~luruhan (variabe~l 

inde~pe~nde~nt dan variabe~l de~pe~nde~nt), df2 = n-k, dimana n adalah jumlah sambe~l 

pe~mbe~ntuk re~gre~si. Maka dike~tahui df1 = 3-1 = 2, df2 = (200-3) = 197, se~hingga dipe~role~h 

nilai F tabe~l se~be~sar 3,04. Be~rdasarkan tabe~l IV.17, dipe~role~h F hitung 470,334 > 3,04, 

de~ngan nilai signifikansi se~be~sar 0,000 < 0,05, se~hingga dapat disimpulkan bahwa iklan 

(X1) dan pe~rse~psi harga (X2) se~cara be~rsama-sama be~rpe~ngaruh te~rhadap ke~putusan 

pe~mbe~lian (Y). 

 

C. Uji Koefisien Determinasi (R) 

Uji koe~fisie~n de~te~rminasi (adjuste~d R square~) be~rtujuan untuk me~ngukur se~be~rapa 

be~sar pe~rse~ntase~ ke~mampuan variabe~l-variabe~l be~bas dapat me~nje~laskan variabe~l te~rikat. 

Be~rdasrkan hasil uji koe~fisie~n de~te~rminasi dipe~role~h data se~bagai be~rikut: 

 
Tabel 10. Hasil Uji Koefisien Dterminasi (R) 

Model Summaryb 

Mode~l R 
R 

Square~ 

Adjuste~d 

R Square~ 

Std. E~rror of 

the~ E~stimate~ 

1 .909a 0,827 0,825 1,28169 

a. Pre~dictors: (Constant), X2, X1 

b. De~pe~nde~nt Variable~: Y 

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025 

 

Be~rdasarkan tabe~l 10, hasil uji dapat dike~tahui bahwa nilai R Square~ adalah 0,827 

atau 82,7% yang me~nunjukkan bahwa te~rdapat pe~ngaruh iklan (X1) dan pe~rse~psi harga (X2) 

te~rhadap ke~putusan pe~mbe~lian (Y), se~dangkan sisanya se~be~sar 17,3% dipe~ngaruhi ole~h 

variabe~l lainnya. 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian, hasil uji t menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif 

dan signifikan antara iklan terhadap keputusan pembelian, dan juga terdapat pengaruh positif 

dan signifikan antara persepsi harga terhadap keputusan pembelian. Hasil uji F juga 

menunjukkan bahwa iklan dan persepsi harga secara bersama-sama berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji t dan uji f tersebut dapat dikatakan bahwa hasil 

koefisien determinasi secara parsial iklan dan persepsi harga berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian Produk Wardah di Tiktok Shop. 
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