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Abstract: Online marketing can be interpreted as product marketing that is carried out
through internet media such as mobile marketing, email, social media, and others. Buyers
will buy products on the internet and often refer to it as an Online Store. Wardah Cosmetics
is one of the pioneers of halal cosmetics products in Indonesia that has succeeded in
positioning itself as a trusted local brand. The purpose of this study is to find out the extent to
which advertising and price perception are able to influence the purchase decision of
Wardah products on Tiktok Shop, as well as contribute to the development of more effective
digital marketing strategies. The research method used in this study is a quantitative method.
The method carried out in this study is an explanatory survey, namely through the collection
of data from respondents. The research instrument used was in the form of a questionnaire
containing a list of questions to the respondents to be answered and then processed with the
SPSS program. Sampling in this study refers to Hair's statement because the number of
population sizes cannot be known for certain. The total sample studied was two hundred
respondents. The data collection techniques used were multiple linear regression methods,
determination coefficient analysis, and hypothesis tests. Based on the results of the study, the
results of the t-test showed that there was a positive and significant influence between
advertising on purchase decisions, and there was also a positive and significant influence
between price perception on purchase decisions. The results of the F test also showed that
advertising and price perception together had an effect on purchasing decisions. Based on
the results of the t test and f test, it can be said that the results of the partial determination
coefficient of advertising and price perception have a positive effect on the purchase decision
of Wardah Products on Tiktok Shop.

Keyword: Advertising, Price Perception, Purchase Decision

Abstrak: Pemasaran secara online dapat diartikan sebagai pemasaran produk yang dilakukan
melalui media internet seperti mobile marketing, email, media sosial, dan lainnya. Pembeli
akan melakukan pembelian produk pada media internet dan sering menyebutnya sebagai
sebutan Toko Online. Wardah Cosmetics merupakan salah satu pionir produk kosmetik halal
di Indonesia yang berhasil memposisikan dirinya sebagai merek lokal terpercaya. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana iklan dan persepsi harga mampu untuk
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memengaruhi keputusan pembelian produk Wardah di Tiktok Shop, serta memberikan
kontribusi terhadap pengembangan strategi pemasaran digital yang lebih efektif. Metode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Metode yang
dilakukan pada penelitian ini adalah explanatory survey yakni melalui pengumpulan data dari
responden. Instrumen penelitian yang digunakan berupa kuesioner berisi daftar pertanyaan
kepada responden untuk dijawab dan kemudian diolah dengan program SPSS. Pengambilan
sampel pada penelitian ini merujuk pada pernyataan Hair dikarenakan jumlah ukuran
populasi tidak dapat diketahui secara pasti. Jumlah sampel yang diteliti adalah sebanyak dua
ratus responden. Teknik pengambilan data yang digunakan adalah metode regresi linier
berganda, analisis koefisien determinasi, dan uji hipotesis. Berdasarkan hasil penelitian, hasil
uji t menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan antara iklan terhadap
keputusan pembelian, dan juga terdapat pengaruh positif dan signifikan antara persepsi harga
terhadap keputusan pembelian. Hasil uji F juga menunjukkan bahwa iklan dan persepsi harga
secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji t dan
uji f tersebut dapat dikatakan bahwa hasil koefisien determinasi secara parsial iklan dan
persepsi harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Produk Wardah di Tiktok
Shop.

Kata Kunci: Iklan, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Di Indonesia saat ini mulai banyak bermunculan marketplace. Marketplace
merupakan portal bisnis dalam e-commerce yang menawarkan berbagai macam jenis
produk kebutuhan sehari hari seperti elektronik, perlengkapan rumah tangga, produk
kecantikan, pakaian, perlengkapan olahraga, buku, dan lain-lain (Jackson et al., 2021).

Pemasaran secara online dapat diartikan sebagai pemasaran produk yang dilakukan
melalui media internet seperti mobile marketing, email, media sosial, dan lainnya. Pembeli
akan melakukan pembelian produk pada media internet dan sering menyebutnya sebagai
sebutan Toko Online. Dalam mengambil keputusan pembelian, biasanya konsumen melihat
bagaimana iklan dan juga persepsi harga dari barang tersebut dengan barang yang lainnya.

Di Indonesia banyak sekali brand-brand kosmetik yang menarik dan menawarkan
harga yang cukup terjangkau. Wardah Cosmetics merupakan salah satu pionir produk
kosmetik halal di Indonesia yang berhasil memposisikan dirinya sebagai merek lokal
terpercaya. Didirikan pada tahun 1995 oleh Nurhayati Subakat, Wardah mengusung nilai
"halal, natural, dan inovatif,” sehingga mendapatkan kepercayaan luas dari konsumen,
khususnya perempuan muslim Indonesia. Berkat positioning yang kuat, Wardah berhasil
merajai pasar kosmetik lokal dan bersaing dengan merek internasional (Yuniarti et al.,
2024)

Meskipun Wardah merupakan merek lokal yang kuat dalam distribusi offline dan e-
commerce lain, efektivitas iklan yang ditampilkan Wardah masih memiliki permasalahan
adalah kurang optimalnya penggunaan konten ulasan visual oleh pengguna, padahal ini
menjadi daya tarik utama konsumen Tiktok Shop dalam membuat ke putusan pembelian.

Persepsi harga pada produk Wardah cenderung kalah bersaing dibanding brand lain.
Persepsi harga merupakan salah satu faktor penting yang perlu dipertimbangkan oleh
Wardah dalam strategi pemasaran mereka. Meskipun persepsi harga tidak selalu menjadi
faktor penentu utama, tetapi tetap penting untuk memastikan bahwa harga produk Wardah
sejalan dengan nilai yang dirasakan oleh konsumen dan sesuai dengan kualitas produk yang
ditawarkan. Wardah juga perlu mempertimbangkan faktor-faktor lain seperti brand image,
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citra merek, dan jaminan halal dalam menjaga daya saing mereka di pasar agar mampu
meningkatkan keputusan pembelian terhadap konsumen.

iTop/Penjualan|ProdukiKosmetik]
B somuart - maret 2022
B Maybeliine . s328
\ake Over o a7e
Luxcrime °znxn

Sumbe-r : https://compas.co.id/article/data-penjualan-kosmetik/
Gambar 1. 1 5 Top Penjualan Produk Kosmetik di E-Commerce

Dapat dilihat dari gambar 1.1, bahwa Wardah menjadi lokal brand terbaik keempat,
masih terlampau jauh dari brand-brand lain. Ini terjadi karena bermunculan brand-brand lain
yang mampu menunjukkan eksistensi nya melalui gencaran iklan yang nonstop dan juga
persepsi harga yang dianggap jauh lebih terjangkau.

Atas permasalahan tersebut Wardah pun tidak tinggal diam. Wardah terus berusaha
untuk menaikkan kembali eksistensi nya melalui TikTok, sebagai platform media sosial
yang berbasis video singkat, telah berhasil menarik perhatian pengguna global, terutama di
kalangan generasi muda.

Tiktok diharapkan mampu untuk bisa memeberikan efek yang besar terhadap
industri toko online dalam dalam hal ini produk Wardah untuk bisa melakukan iklan dan
memberikan persepsi harga terbaik agar bisa memikat keputusan pembelian, karena
jangkauan nya yang cukup luas dan informatif.

Salah satu inovasi terbaru yang ditawarkan adalah Tiktok Shop, sebuah fitur yang
memungkinkan pengguna untuk membeli produk langsung melalui aplikasi TikTok.
Menurut laporan Data Reportal (2024), lebih dari 70% pengguna internet di Indonesia telah
melakukan transaksi e-commerce dengan Tiktok Shop, dan menjadi salah satu saluran baru
yang dominan. Fenomena ini menunjukkan pentingnya memahami faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen di Tiktok Shop.

Dengan demikian, penelitian ini penting dilakukan agar dapat mengetahui
bagaimana iklan dan persepsi harga mampu untuk memengaruhi keputusan pembelian
produk Wardah di Tiktok Shop, serta memberikan kontribusi terhadap pengembangan
strategi pemasaran digital yang lebih efektif. Atas dasar permasalahan itu peneliti
melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Iklan dan Persepsi Harga terhadap
Keputusan Pembelian Produk Wardah di Tiktok Shop.”

METODE

Jenis penelitian dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, dimana
data yang diambil akan berupa angka angka dan dihitung menggunakan SPSS versi 23. Data
primer yang digunakan dalam penelitian ini adalah hasil survei yang didapatkan dari
penyebaran kuesioner terhadap responden yang telah ditentukan, mengenai indikator yang
diajukan yaitu iklan (X:), persepsi harga (X2), dan keputusan pembelian (), sedangkan data
sekunder yang digunakan dalam penelitian ini adalah para kosumen yang melakukan
pembelian produk Wardah di Tiktok Shop, jurnal penelitian terdahulu, data atau informasi
yang didapatkan melalui internet. Lokasi penelitian yang dilakuakn oleh peneliti adalah
aplikasi Tiktok dalam hal ini Tiktok Shop yang ditunjukkan kepada pengguna Produk
Wardah. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pengguna Tiktshop dan konsumen
produk Wardah yang sudah pernah memakai produk Wardah dan pernah melakukan
pembelian produk Wardah meski hanya 1 kali. Dalam penelitian ini jumlah populasi yang
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digunakan sebanyak 200 responden diambil dari banyaknya jumlah indikator dikalikan 10
(20 x 10 = 200) untuk mendapatkan sampel yang diinginkan.

HASIL DAN PEMBAHASAN
A. Uji Kualitas Data
1. Uji Validitas

Uji validitas dilakukan pada setiap butir pertanyaan yang diajukan, setelah diperoleh
rhitung dari masing-masing item lalu dibandingkan dengan r tabel. Bila rhitung > rtabel
maka hasilnya adalah valid begitu pula sebaliknya jika rhitung < rtabel maka hasilnya adalah
tidak valid.
a. Validitas Iklan (X1)

Tabel 1. Hasil Uji Validitas Iklan (X1)

Item E R tabel Keterangan
itung

X11 0,70 0,14 Valid
X12 0,59 0,14 Valid
X13 0,68 0,14 Valid
X14 0,61 0,14 Valid
X15 0,62 0,14 Valid
X1.6 0,66 0,14 Valid
X1.7 0,68 0,14 Valid
X18 0,69 0,14 Valid
X19 0,67 0,14 Valid

X1.10 0,71 0,14 Valid
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 1, dapat dilihat bahwa seluruh nilai r hitung dari masing-masing
bulir pernyataan memiliki nilai > daripada nilai r tabel nya. Maka dari itu dapat dinyatakan
bahwa semua pernyataan pada varibel iklan (X1) dinyatakan “Valid”, yaitu mampu untuk
mengukur variabel iklan.

b. Uji Validitas Persepsi Harga (X2)

Tabel 2. Hasil Uji Validitas Persepsi Harga (X2)

R R
Item hitung  tabel Keterangan

X21 0,73 0,14  Valid
X22 0,62 0,14  Valid
X23 0,67 0,14  Valid
X24 0,69 0,14  Valid

X2.5 0,67 0,14 Valid
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 2, dapat disimpulkan bahwa seluruh nilai r hitung dari masing-
masing bulir pernyataan memiliki nilai > daripada nilai r tabel nya. Maka dari itu dapat
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dinyatakan bahwa semua pernyataan pada varibel persepsi harga (X2) dinyatakan “Valid”,
yaitu mampu untuk mengukur variabel persepsi harga.

c. Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

Tabel 3. Hasil Uji Validitas Y ( Keputusan Pembelian)

Item R. R tabel Keterangan
hitung

YLl 074 014  Valid
Y12 061 014  Valid
Y13 070 014  Valid
Y14 066 014  Valid

Y15 0,72 0,14 Valid
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 3, dapat disimpulkan bahwa seluruh nilai r hitung dari masing-
masing bulir pernyataan memiliki nilai > daripada nilai r tabel nya. Maka dari itu dapat
dinyatakan bahwa semua pernyataan pada varibel keputusan pembelian (Y) dinyatakan
“Valid”, yaitu mampu untuk mengukur variabel keputusan pembelian.

2. Uji Reliabilitas

Untuk mencari reabilitasnya penelitian ini akan menggunakan formula Cronbach’s
Alpha (Cronbach’s Alpha (a)), dimana secara umum dianggap reliabel apabila nilai o > 0,6.
Berdasarkan hasil penelitian diperoleh hasil uji reliabilitas sebagai berikut:

Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas Seluruh Variabel

. Nilai Cronbach's
Variabel Cronbach' Alpha Keterangan
X1 0,86 0,60 Reliabel
X2 0,70 0,60 Reliabel
Y 0,72 0,60 Reliabel

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 4, dapat disimpulkan bahwa seluruh nilai Cronbach’s Alpha lebih
dari 0,60, maka dapat dikatakan jika semua instrument dari masing-masing variabel tersebut
dapat dinyatakan reliabel.

B. Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas

Untuk mendapatkan hasil yang valid dari uji asumsi klasik, maka perlu diketahui
apakah data tersebut sudah berdistribusi normal. Beberapa cara yang digunakan untuk
mengetahui apakah data telah berdistribusi normal yaitu dengan uji Kolmogorov - smirnov,
uji Histogram dan uji Probability Plot. Data berdistribusi normal berdasarkan uji
Kolmogorov-smirnov adalah jika hasil pengujian didapat nilai asymp.sig (2 — tailed ) > 0,05.
Dari hasil uji normalitas didapatkan hasil sebagai berikut:
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Tabel 5. Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 200
Normal Parame te rs*® Mean .0000000
Std. Deviation 1.27523238
Most E xtreme Differences Absolute .052
Positive .052
Negative -.032
Test Statistic .052
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢°4

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 5, dapat disimpulkan bahwa menggunakan uji Kolmogorov —
Smirnov didapat nilai asymp.sig (2 — tailed) sebesar 0,20 yang artinya nilai asymp.sig (2 —
tailed ) > 0,05, maka dari hasil tersebut menunjukkan jika data yang digunakan be rdistribusi
normal.

2. Uji Multikolinieritas

Jika berdasarkan hasil uji multikolinearitas didapat nilai Tolerance > 0,01 dan nilai
Variance Inflation Factor (VIF) < 10 maka model regresi terbebas dari gejala
multikolinearitas. Berdasarkan uji multikolinearitas diperoleh hasil sebagai berikut:

Tabel 6. Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficients?
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients . Statistics
Model s t Sig.
B ' Beta Tolerance | VIF
Error
1 (Constant) 1,397 0,639 2,186 0,030
X1 0,377 0,037 0,742 10,091 | 0,000 | | 0,162 6,158
X2 0,181 0,074 0,179 2,436 0,016 | | 0,162 6,158

a. Dependent Variable: Y

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 6, dapat disimpulkan bahwa pada variabel iklan dan persepsi
harga tidak terjadi multikolinearitas, dapat dilihat dari nilai Tolerance dari iklan dan
persepsi harga yang memiliki nilai sebesar 0,162 > 0,01 dan nilai Variance Inflation Factor
(VIF) dari iklan dan persepsi harga yang memiliki nilai sebesar 6,158 < 10 dari masing-
masing varibel memiliki nilai Tolerance > 0,01 dan nilai Variance Inflation Factor (VIF) <
10, maka variabel iklan dan persepsi harga terbebas dari gejala multikolinearitas.

3. Uji Heteroskedastisitas

Pengujian ini dilakukan dengan cara uji scatter plot dan uji glesjer. Berdasarkan
hasil uji scatter plot jika didapat titik menyebar secara acak dan tidak membentuk pola
maka disimpulkan tidak terjadi kesamaan variance residual dari satu pengamatan ke
pengamatan lainnya atau pada model regressi tidak terjadi heteroskedastisitas. Berdasrkan
hasil uji heteroskedastisitas diperoleh hasil sebagai berikut:

309|Page


https://siberpublisher.org/JMPD

https://siberpublisher.org/JMPD,

Vol. 3, No. 4, Oktober - Desember 2025

Gambar 1. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Y

&

o

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan gambar 1, dapat disimpulkan bahwa dari hasil uji scatter plot terlihat
titik-titik pada gambar diatas yang tidak membentuk kumpuluan, sehingga bisa disimpulkan
bahwa pada pengujian heteroskedastisitas tidak ada gejala hetrokedastisitas.

4. Uji Regresi Linier Berganda

Berdasarkan hasil uji linier berganda, maka didapatkan hasil sebagai berikut:

Tabel 7. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients?

Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Model . ) Sig.
Error
1 (Constant) 1,397 0,639 0,030
X1 0,377 0,037 0,000
X2 0,181 0,074 0,016

a. Dependent Variable: Y

Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 7, diperoleh nilai konstanta sebesar 1,397, nilai koefisiensi iklan
(X1) sebesar 0,377 dan nilai koefisien persepsi harga (X2) sebesar 0,181. Dapat

dirumuskan persamaan regresi liner berganda sebagai berikut:
Y =00+ pPX1+p2X2 +e
Y =1,397 +0,377X1 + 0,181X2 +e

Keterangan :

Nilai konstanta (B) sebesar 1,397 artinya jika media iklan (X1) dan persepsi harga (X2)
nilainya tetap maka nilai ke putusan pembelian () adalah sebesar 1,397 poin.

Keterangan :

a. Koefisien regresi variabel

iklan (X1) sebesar 0,377 artinya jika variabel

independent lain nilainya tetap dan iklan (X1) mengalami kenaikan 1 satuan, maka
ke putusan pembelian () akan mengalami kenaikan sebesar 0,377 poin.

b. Koefisien regresi variabel persepsi harga (X2) sebesar 0,181 artinya jika variabel
independent lain nilainya tetap dan persepsi harga (X2) mengalami kenaikan 1
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satuan, maka keputusan pembelian (Y) akan mengalami kenaikan sebesar 0,181
poin.

B. Pengujian Hipotesis
1. Uji t Parsial

Jika hasil uji t didapat nilai t hitung > t tabel dan nilai signifikansi lebih kecil dari
0,05 maka disimpulkan terdapat pengaruh yang signifikan terhadap variabel terikat.
Berdasrkan uji t parsial, diperoleh data sebagai berikut:

Tabel 8. Hasil Uji t Parsial

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Model Coefficients Coefficients T Sig.
B std. Beta
Error
1 (Constant) 1,397 0,639 2,186 0,030
X1 0,377 0,037 0,742 10,091 0,000
X2 0,181 0,074 0,179 2,436 0,016

a. Dependent Variable: Y
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Nilai t tabel dapat diperoleh pada tabel distribusi dengan menggunakan rumus t tabel
(0/2;n-k-1) dimana o adalah nilai signifikansi, k adalah jumlah variabel, dan n adalah jumlah
jumlah responden. Dalam penelitian ini o = 0,5, k = 3, dan n = 200, maka diperoleh
(0,5/2;200-2-1) = (0,025;197) sehingga didapat nilai t tabel sebesar 1,972. Berdasarkan tabel
V.16, dapat diketahui bahwa pengaruh masing-masing variabel bebas terhadap keputusan
pembelian () adalah sebagai berikut:

a. Variabel iklan (X1) terhadap keputusan pembelian (Y), untuk variabel iklan
diperoleh nilai t hitung sebesar 10,091 > 1,972, dan nilai signifikansi sebesar 0,000 <

0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Hol ditolak dan Hal diterima, artinya

terdapat pengaruh positif dan signifikan antara iklan terhadap ke putusan pe mbelian.

b. Variabel persepsi harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y), untuk variabel
persepsi harga diperoleh nilai t hitung sebesar 2,436 > 1,972, dan nilai signifikansi
sebesar 0,016 < 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Ho2 ditolak dan Ha2
diterima, artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan antara persepsi harga
terhadap keputusan pembelian.

2. Uji F (Simultan)

Berdasarkan uji F, jika nilai F Hitung > F Tabel dan nilai signifikansi lebih kecil dari
0,05 maka disimpulkan secara simultan (serempak) variabel bebas berpengaruh signifikan
terhadap variabel terikat. Berdasrkan hasil uji F, diperoleh data sebagai berikut:

Tabel 9. Hasil Uji F (Simultan)

ANOVA?
Model Sum  of Df Mean Square F Sig.
Squares
1 Regression 1545263 2 772,631 470,334 .000°
Residual 323,617 197 1,643
Total 1868,880 199

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X2, X1
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025
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Nilai F tabel dapat diperoleh pada tabel distribusi F dengan menggunakan rumus F
tabel pada taraf o=0,5, dfl = k-1,dimana k adalah jumlah variabel keseluruhan (variabel
independent dan variabel dependent), df2 = n-k, dimana n adalah jumlah sambel
pembentuk regresi. Maka diketahui dfl = 3-1 = 2, df2 = (200-3) = 197, sehingga diperoleh
nilai F tabel sebesar 3,04. Berdasarkan tabel 1V.17, diperoleh F hitung 470,334 > 3,04,
dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa iklan
(X1) dan persepsi harga (X2) secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan
pembelian (Y).

C. Uji Koefisien Determinasi (R)

Uji koefisien determinasi (adjusted R square) bertujuan untuk mengukur seberapa
besar persentase kemampuan variabel-variabel bebas dapat menjelaskan variabel terikat.
Berdasrkan hasil uji koefisien determinasi diperoleh data sebagai berikut:

Tabel 10. Hasil Uji Koefisien Dterminasi (R)
Model Summary®

Model R R Adjusted  Std. Error of
Square R Square.  the Estimate
1 .909? 0,827 0,825 1,28169

a. Predictors: (Constant), X2, X1
b. Dependent Variable: Y
Sumber : Olah Data SPSS 23, 2025

Berdasarkan tabel 10, hasil uji dapat diketahui bahwa nilai R Square adalah 0,827
atau 82,7% yang menunjukkan bahwa terdapat pengaruh iklan (X1) dan persepsi harga (X2)
terhadap keputusan pembelian (Y), sedangkan sisanya sebesar 17,3% dipengaruhi oleh
variabel lainnya.

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian, hasil uji t menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif
dan signifikan antara iklan terhadap keputusan pembelian, dan juga terdapat pengaruh positif
dan signifikan antara persepsi harga terhadap keputusan pembelian. Hasil uji F juga
menunjukkan bahwa iklan dan persepsi harga secara bersama-sama berpengaruh terhadap
keputusan pembelian. Berdasarkan hasil uji t dan uji f tersebut dapat dikatakan bahwa hasil
koefisien determinasi secara parsial iklan dan persepsi harga berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian Produk Wardah di Tiktok Shop.
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